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 صنعت چرم همدان در چند ســال اخير به ســبب 
كم توجهى رو به فراموشــى گذاشته و اين در حالى است 
كه تاريخ واقعى صنعت چرم ســازى ايران را بايد از تاريخ 

فعاليت چرم سازى در همدان محاسبه كرد. 
با توجه به اين پيشــينه تاريخى صنعت چرم در همدان 
و وجود راسته بازارى به نام چرم دوزخانه در بازار قديمى 
شــهر همدان، امروز شــاهد از رونق افتادن اين صنعت 
در همدان هســتيم تا جايــى كه در راســته بازارى كه 
درگذشته هاى نه چندان دور مغازه هاى بسيارى در حوزه 
چرم و صنايع چرمى در اين راسته بازار فعاليت مى كردند، 
اكنون تعداد مغازه هاى چرم فروشــى و نه چرم دوزى اين 

بازار به كمتر از انگشتان دست رسيده است.
براى اينكه ســرى به بازار چــرم دوزان برنيم، از ميدان 
امام خمينــى(ره) وارد بازار قديمى همدان مى شــويم 
ابتدا راســته بازار زغالى ها را پشت ســر مى گذاريم و به 
دومين راسته بازار يعنى ســبزه ميدان مى رسيم و بعد از 
سبزه ميدان، راســته بازارهاى پيوسته همدان به نام هاى 
كفش دوزخانه  صابونى ها،  حلبى سازخانه،  نخودبريزخانه، 

را طى مى كنيم تا به چرم دوزخانه مى رسيم.
نزديك راســته بازار چرم دوزخانه كه مى شويم بوى چرم 
تازه به مشام مى رسد. تعدادى مغازه چرم فروشى در اين 
راســته بازار قديمى مشــغول فروش و يا كارهاى مرتبط 
با چرم دوزى هســتند، فروشنده هاى همه مغازه ها جوان 
هستند و كســى از گذشــته بازار اطلاع چندانى ندارد. 
ســراغ يكى از قديمى هاى بازار را مى گيريم كه كربلايى 
على را معرفى مى كنند و از وى در خصوص راســته بازار 

چرم دوزخانه و حال وهواى قديم اين بازار مى پرسيم.
كربلايى على كه 75 سال سن دارد، مى گويد: زمان قديم 
هر راسته بازار همدان مخصوص فعاليت يك حرفه خاص 
بود اما اكنون اين گونه نيســت و براى نمونه راســته بازار 
چرم دوزخانــه را نشــان مى دهد كه كمتر از انگشــتان 
يكدســت مغازه چرم دوزى در آن فعاليت مى كند و باقى 
مغازه هاى اين راسته بازار را لباس فروشى، پتوفروشى و... 

تشكيل مى دهند.
كربلايــى مى گويد: قديــم در چرم دوزخانــه رفت وآمد 
زياد بود؛ چراكه اكثر كارهــاى چرم دوزى در اين بازار و 

به دست اســتادكاران اين حرفه انجام مى شد اما اكنون 
فقــط در چرم دوزخانه چند مغازه كوچك، منســوجات 
چرمى توليد شــده در كارگاه ها را به فروش مى رسانند و 
ديگر مانند گذشته فعاليت چرم دوزى در اين بازار انجام 

نمى شود.
كربلايى على با حســرت به راسته بازار چرم دوزخانه نگاه 
مى كند و ادامه مى دهد: اين راسته بازارى كه مى بينى در 
قديم تمام مغازه هــاى آن كار چرم دوزى انجام مى دادند 
و كيف، كمربنــد، ابزار و يراق اســب و خيلى چيزهاى 
ديگر توليد مى كردند، همچنين كســانى كه كفش چرم 
مى خواستند بدوزند به اين راسته بازار مى آمدند اما اكنون 
وقتى به راسته بازار چرم دوز خانه نگاه مى كنيم مى بينيم 
كه بيشــتر مغازه ها تغيير شــغل داده انــد. بعد از مرگ 
استادكاران چرم دوزى در راسته بازار چرم دوزخانه همدان 

فرزندان آنها اين شغل را ادامه ندادند.
وى بــا اشــاره بــه اينكه بعــد از مرگ اســتادكاران 
چــرم دوزى در راســته بازار چــرم دوز خانــه همدان 
فرزنــدان آنها اين شــغل را ادامه ندادنــد، افزود: اين 
شــرايط موجب فراموش شــدن چرم و چرم دوزى در 
همدان شــد، همدانى كه روزگارى با نام چرم در ايران 
مطرح بود. كربلايى على بــر روى چهارپايه كنار يكى 
از مغازه هاى چرم فروشــى در راسته بازار چرم دوز خانه 
مى نشــيند و با آهى مى گويد: كاش مى شد كه دوباره 

اين راسته بازار رونق قديم را بگيرد.
متأســفانه استان همدان با داشــتن قدمتى طولانى در 
صنعت چرم به دليــل كم توجهى ها و بى محبتى ها مورد 
غفلــت قرارگرفته تا جايى كه ديگر اســتان ها گوى اين 
صنعت پردرآمد را از همدان ربودند و اكنون در شهرهايى 
مانند تهران، تبريز و مشــهد شهرك هاى صنعتى توليد 
چرم راه اندازى شــد كه نام چرم شهر را بر اين شهرك ها 
نهادند اما در همدان شــاهد چنين چيزى نيســتيم كه 
مى طلبد مسئولان در اين راســتا اقدامات لازم را انجام 

دهند.
كفش چــرم همدان كه از ديرباز پرچــم دار صنعت اين 
استان بوده اكنون رو به انقراض است و با وجود فريادهاى 
مســئولان براى احياى صنايع و ايجاد اشتغال در استان 

اين صنعت قديمى و مهم رو به فراموشى است.
 كفاشى در همدان از شــغل هاى اول و مورد 

علاقه مردم بود
وقتى به 20 ســال قبل برمى گردم پدر بزرگ خود را با 
ســن و سال بالايى در كفاشى مى بينم كه در حال توليد 
كفــش چرم با كيفيت مرغوب بود.آن  ســال ها وقتى در 
بازارها قدم مى زديم كفاشى هاى بسيارى ديده مى شد كه 
كفش هاى مرغوب و چرم را با دستان خود توليد كرده و 

وارد بازار مى كردند.
در زمان هــاى قديــم كار كفاشــى در همــدان از 
شــغل هاى اول و مــورد علاقه مردم بــود و مردم 
فرزنــدان خــود را بــا علاقه بــه اين كار تشــويق 
مى كردنــد. كفش هــاى چرمى كه از چــرم طبيعى 
توليد مى شــد، كفش هاى چرم دست دوز كه در پاى 
هر شهروند همدانى شــهر ديده مى شد ولى امروزه 
وقتى پــا در بازار كفــش همــدان مى گذاريم تنها 
مغازه هاى فروش كفش ديده مى شود و هيچ خبرى 
از توليدى كفش چرم نيســت. با دقت در بازار ديده 
مى شــود كه كفش هاى مرغوب چرمى جاى خود را 
بــه كفش هاى چرم مصنوعى و يــا كفش هاى چينى 

داده اند. قاچاق  و 
با كمى دقت بيشــتر مشاهده مى شود كه صنعت كفش 
چرم همدان كه از ديرباز پرچم دار صنعت در همدان بوده 

امروزه رو به انقراض است و با وجود فرياد مسئولان براى 
احيــاى صنايع در همدان، ايــن صنعت مهم و با قدمت 

ديده نمى شود.
با وجود پيشــرفت اين صنعت در جهان اما فعالان اين 
حوزه در اســتان بــا چالش هاى بســيارى رو به رو بودند 
كــه از اين چالش ها مى توان به عدم حمايت مســئولان 
از توليدكنندگان، ماليات ها، كشــتار كم به دليل گرانى 

گوشت، سرمايه در گردش و... اشاره كرد.
حاج محمود باب الحوائجى از پيشكسوتان صنعت كفش 
همدان اســت كه در مجله «صنعت كفش» اظهار كرد: 
واقعاً نمى دانم همدان با آن سابقه در دوخت كفش هاى 
چرمى چرا به اين وضعيت افتاده و اكثر فروشــگاه هاى 

كفش، پر از كفش قاچاق شده  است.
وى با اشاره به توانمند بودن كفاشان همدانى عنوان 
كرد: كفاشان همدانى توانمندى لازم را دارند و اگر 
دولتمردان حمايت لازم را از توليدكنندگان داشــته 
باشــند مى توان اين صنعت را توســعه داد و منجر 
به صادرات كفش چرم شــد. جاى تأســف بسيارى 
دارد كه همدان با ســابقه و تجربه بسيار در صنعت 
كفش چرم، شــاهد ورود كفش هاى چينى و يا ورود 
كفش هــاى چرمــى ديگر شهرهاســت كه بخشــى 
بســيارى از آن به بى توجهى مســئولان و متوليان 

برمى گردد. امر  اين 

خيـر بوى چرم همدان در چرم دوزخانه به  يـادش   
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سمانه رضايى
است  ملايري  كارآفرين  تراب پور،  علي    
كه به همراه همســرش لعيا زندي (كارآفرين 
برتر و زن برگزيده ســال استان) حدود 20

سال است در صنعت چرم فعاليت مي كند.
تراب پور بعد از 2 دهه فعاليت از مشكلات اين 
صنعت و حمايت مســئولان سخن مي گويد. 
وي كه خواســتار حمايت مسئولان است تا 
بتواند برند چرم خود را به ثبت برساند معتقد 
است بازاريابي ازجمله مشكل مهمي است كه 
مي تواند به رونق اين صنعت به او كمك كند. 

با وي گفت وگويي را انجام داده ايم:
 چگونه وارد حرفه چرم سازي شديد؟

 به دليل علاقه اي كه داشتم به سمت توليدات چرم 
مي رفتم و تصميم گرفتم در اين رشته وارد شوم و 
با توجه به اســتعدادي كه داشتم بصورت تجربي از 
ســال 75 حدود 8 سال به صورت سنتي كار چرم 
را توليد مي كردم و بعد از 2 ســال وقفه به ســمت 

چرم صنعتي رفتم.
 در چرم سنتي چه توليداتي داشتيد؟

بيشتر كمربند، كيف هاي ســنتي و وسايل احشام 
مانند زين عرضه مي كرديم.

 در حال حاضر چند نفر در كارگاه شــما 
مشغول فعاليت هستند؟

12 نفرمشــغول فعاليت هستند كه البته اگر بتوانم 
كارگاه ديگري را ايجاد كنم به تبع اين تعداد بيشتر 

خواهد شد و در اشتغالزايي موثر خواهد بود.
 توليدات چرم صنعتي شما چه محصولاتي 

است؟
انواع كيف ها شــامل زنانه، مردانــه، كتي، جيبي، 
اداري، اسپورت، مجلســي زنانه و كمربند را توليد 

مي كنيم.
 مواد اوليه را چطور تهيه مي كنيد؟

اگر ســرمايه درگردش باشــد در تهيه مواد اوليه 
مشــكلي نداريم بيشــتر از تهران تهيــه مي كنيم 
يراق هــا را از تهران و از تبريــز نيز چرم خريداري 

مي كنيم.
متأســفانه به دليل نبود سرمايه در گردش مجبور 
هستيم به صورت چكي و با 30 تا 40 درصد گرانتر 

مواد اوليه را تهيه كنيم و اين موجب ضرر است.
 در حال حاضر بازار فروش چگونه است؟

متأســفانه درچند ســال اخير بازار خوب نيســت 

هرچنــد تلاش كرديم با نــوآوري و كارهاي به روز 
كارگاه را حفظ كنيم اما سوداوري نداشته ايم. مردم 
بيشتر به ســمت برندها و چرم هاي مارك مي روند 
با توجه به اينكه چرم صنعتي گران اســت و بيشتر 
اقشــار متوســط به بالا براي آن هزينــه مي كنند 
ترجيح مي دهند از برندهــاي معروف خريد كنند 
و يكي از مشكلات ما نيز اين است كه برند نداريم.

 به دنبال ثبت برند هستيد؟
بله با توجه به شــرايط بازار و اينكه در اين صنعت 
برند مهم اســت به دنبال ثبت برند هستم اما خب 
هزينه بر اســت نياز به حمايت مالي دارم در حال 
حاضر ثبــت آرم را انجام داده ام اما هزينه بســيار 
بالايــي نياز دارد تا بتوانم آن را نهايي كنم و حرفي 

براي گفتن در بازار داشته باشم.
 بازار هدف شــما چه شهرهايي است آيا 

استان بازار خوبي در چرم دارد؟
در حال حاضر در خود شهرســتان و شــهر شيراز 
مــكان عرضه داريم البته مشــتري هايي هم داريم 
كه حضوري خريد مي كننــد و مي برند. اما ببينيد 
مشــكل اين است كه متأســفانه آنگونه كه بايد در 
شهرســتان حمايت نمي شــويم در حال حاضر اگر 
ادارات ما را حمايت كنند و از شهرستان هاي ديگر 
خريد نكنند برنــد ما مي تواند امســال جا بيفتد. 
اگر فرماندار و اســتاندار در اين مورد وارد شــوند 
و بخواهند ارگان ها از توليدكنندگان شهرســتاني 
خريد كنند تــا توليدات برند كشــوري، ما بين 6
ماه تا يك ســال مي توانيم توليد داشــته باشــيم. 
مارك هاي برند به خاطر بازاريابي و شــناختي كه 
با سابقه كاري به دست آورده اند بيشتر مورد توجه 

هستند و ما با مشكل بازاريابي مواجه هستيم.
*چرا مشكل بازاريابي را برطرف نمي كنيد؟

خب نيازمند هزينه است كه برايمان مقدور نيست 
اگر بتوانيم بازاريابي خوبي داشته باشيم مي توانيم 
توليدات بيشتري را ارائه دهيم و كارگاه ها را توسعه 

دهيم.
 خانم ها بيشتر در اين صنعت فعال هستند 

يا آقايان؟
به دليل ظرافت و دقتي كــه خانم ها دارند و البته 
حقوق كمتري كه مي گيرند بيشتر خانم ها فعاليت 
ميكنند، آقايان تمايل دارند سريع تر به درامدزايي 

برسند و اين كمي زمان بر است.
 در حال حاضر در استان وضعيت چگونه 

است؟
ببينيد اســتادكاران بزرگ برندهاي معتبر ايران 
مانند مارال، نوين چرم و چرم مشــهد و كفاشان 
معروف چــرم .... اصالتاً همداني هســتند اما در 
اســتان نمانده اند و به شــهرهاي ديگــر رفته اند 
چــون حمايت كمتري در اســتان داشــته اند و 
فروش خوبي انجام نشــده اســت. مردم ســهم 
مهمــي در حمايت از صنايع دســتي بومي دارند 
شــما اگر صنايع دســتي اصفهان را نــگاه كنيد 
80 درصد توليدات انها توســط مــردم اصفهان 
خريداري مي شــود ايــن آمار واقعي اســت اگر 
همشهريان و هم اســتاني هاي ما نيز اين حمايت 
را از صنايع دســتي شهر مانند چرم داشته باشند 

قطعاً شرايط بهتري را خواهيم داشت.
 مشكل اصلي اين صنعت چيست؟

مشكل اصلي سرمايه در گردش است كه اگر داشته 
باشيم مي تواند درآمد ما را بهتر كند سابق بر اين 4

نفر در كارگاه مشغول بودند اما حالا 12 نفر هستيم 
بجز افرادي كه در خانه كار مي كنند قطعاً شــرايط 

كه بهتر شود كارگاه ها افزايش ميبابد.
و مشــكل بزرگ ما متوليان اين امر هستند كه ما 
را حمايت كنند به كارگاه ها ســر بزنند و از نزديك 
شاهد كار ما باشند و حمايت كنند. مشكل ديگري 
كه برخي كارآفرين ها با ان مواجه هســتند گرفتن 
وام از صندوق كارآفرين اميد است كه گاهي برخي 
نمي توانند از ان اســتفاده كنند و نياز است با ديد 
بازتــري به كارآفرين نگاه كنند نه فقط تصور كنند 
وام ها به مصارف غيركارآفريني هزينه مي شــود از 
ارائه ان خودداري كنند. البته به شخصه با مشكلي 

مواجه نبودم اما برخي كارآفرين ها مشكل دارند. 
 حضور در نمايشــگاه ها چــه ميزان به 

بازاريابي شما كمك مي كند؟
قطعاً بــا توجه به حضــور بازديدكنندگان، حضور 
در نمايشــگاه هاي مختلف در معرفي و شــناخت 
كار مؤثــر اســت و در اين راســتا 5 خردادماه در 
نمايشگاه بين المللي مصلي شــركت مي كنيم. هر 
چند متأســفانه در 2 ســال اخير وروردي به مبلغ 
يك ميليون و 500 هزار تومان بايد پرداخت كنيم 

در حالي كه سال هاي قبل رايگان بوده است. 
 به دنبال چه هدفي هستيد؟

ثبــت برند مهمترين هدفي اســت كــه دنبال 
مي كنم.

معصومه كمالوند
 سازمان يونيدو براى حمايت آموزشى، ايجاد و توسعه كسب وكار چند 
صنعــت در ايران معرفى كرده اســت كه يكى از ايــن صنايع صنعت چرم 
همدان است. صنعتى كه با آموزش و به روز كردن آن علاوه بر توسعه دايره 
اشتغالزايى، مى توان به تقويت اين صنعت و معرفى خاص آن اقدام ويژه اى 
داشــت. صنعت چرم براى همدان يك برند فعال بوده و هم اكنون يك هزار 
واحد توليدى چرم در استان معرفى شده كه 600 واحده آن  كفش و 400

واحد  مصنوعات چرمى است.
هدف اوليه يونيدو ارتقا و شــتاب بخشــيدن به توسعه صنعتى كشورهاى 
در حال توسعه و كشــورهايى است كه اقتصاد آنها در حال گذار محسوب 
مى شــود، اين ســازمان به طور عمده با دولت ها، اتحاديه هاى كسب وكار و 
شركت هاى انفرادى كشورهاى در حال توسعه كار مى كند. يونيدو در سال 
93 با عنوان طرح تكاپو در حال اجرا اســت كه در سال 94 فعاليت رسمى 
خود را آغاز كرده اســت حال با توجه به مطالعاتى كه در استان انجام شده 
اســت كسب وكارى كه مى تواند بيشترين اشتغال پذيرى را داشته باشد و از 
طرفى به درآمد بيشتر بيانجامد همان بحث صنعت چرم همدان و مصنوعات 
چرمى و كفش و... است كه در جريان آن از چرم ساز تا يراق فروش و امثال 

آن از اين شرايط بهره خواهند برد.
نماينده سازمان يونيدو (سازمان توسعه صنعتى سازمان ملل) در اين زمينه 
گفت: ســازمان يونيدو آماده همكارى با استان همدان براى ترويج صنعت 

چرم را دارد.
وى ادامه داد: مى توان با آموزش ها ظرفيت هاى اشتغالزايى خوبى را در اين 

صنعت ايجاد كرد.
بــه گفته بابايى، مهلت زمان اجراى اين طرح 3 تا 5 ســال بوده و همدان 
جزو 7 اســتان اصلى مورد حمايت اين ســازمان در كشور است كه مزيت 

رقابتى دارد.
وى افــزود: 89 درصد كيف ها و كفش هاى وارداتى ما چرم نيســت و هيچ 
برندى از چرم ايرانى وجود ندارد كه همدانى ها در آن دخيل نباشــند. اين 
سازمان آمادگى برگزارى كلاس هايى با حضور اساتيد ايتاليايى دارد كه اين 
طرح با همكارى اداره كل تعاون، كار و رفاه اجتماعى شكل مى گيرد و پس 

از گذراندن دوره تحت حمايت بانك كارآفرينى اميد قرار خواهند گرفت.
وى عنوان كرد: هدف اوليه يونيدو ارتقا و شــتاب بخشــيدن به توسعه 
صنعتى كشــورهاى در حال توسعه و كشــورهايى است كه اقتصاد آنها 
در حال گذار محسوب مى شود، اين ســازمان به  طور عمده با دولت ها، 
اتحاديه هاى كسب وكار و شركت هاى انفرادى كشورهاى در حال توسعه 

كار مى كند.
7 استان پايلوت يونيدو براى چرم

نماينــده يونيدو در همدان در اين زمينه مى گويد:  در كشــور ما در حال 
حاضر 7 اســتان به عنوان پايلوت انتخاب و معرفى شــده است كه استان 
همدان نيز از جمله آنهاســت، نماينده يونيده در اســتان همدان مى گويد: 
يونيدو با هدف افزايش اشــتغال مقابله با فقر در كشــورها سرمايه گذارى 
مى كند در ايران نيز با اسم كسب و اشتغال پايدار مطرح و فعاليت مى كند 

كه مخفف آن تكاپو است.
به گفته محمد بابايى، اين صنعت تاكنون اشــتغالى بالاى 4 هزار نفر را در 
اســتان داشته و هدف اين اســت با قرار دادن اين صنعت در برنامه هدف 
يونيدو براى توسعه اشتغال و پويايى در استان بعد از برنامه 3 ساله اين رقم 

را به 8 هزار نفر افزايش دهيم.
 آموزش مِغفول مانده، در چرم همدان

وى در زمينه آموزش در حوزه چرم عنوان كرد :  البته در حوزه صنعت چرم 
همدان مباحثى نيز مطرح است اينكه چرم با آموزش پيش نرفته است و به 
صورت سينه به سينه نقل شده و از اين رو تجربى بودن اين صنعت سبب 
شــده تا آموزش هاى لازم براى ارائه مدل هاى جديد و عام پسند و به نوعى 
مشترى پسند مطرح نباشد و يك رويه ثابت و تكرارى را طى كند در حالى 

كه مشترى چرم سليقه اى متفاوت و به روز دارد.
لذا نكته اول اين است كه صنعت چرم در استان از توليد عقب است  وبحث 

اول آموزش است. 
 ابتكار و نوآورى تقويت مى شود

بابايى در حالى كه به نقش متمايز ابتكار و نوآورى اشــاره كرد در پاسخ به 
اين پرســش مبنى بر اينكه چرا  برند معتبر  و آموزشــگاه چرم نداريم، و 
چرا كار در ســطح  بين المللى پيش نمى رود و به سليقه صنعت گر محدود 
شده اســت گفت : هنرمندان و صنعت گران در برخى مقاطع از طرح هاى 
نوين در توليد عقب مانده است. 89 درصد كيف ها و كفش هاى وارداتى ما 
چرم نيســت و هيچ برندى از چرم ايرانى وجود ندارد كه همدانى ها در آن 

دخيل نباشند.
البته اين آموزش براى افرادى اســت كه مى خواهند و مى توانند طرح هاى 
خاص و ايده هاى جديد را ارائه دهند هدف اين است افراد طالب كار را وارد 

چرخه كسب كار كند.
وى گفت: اما ايرادى كه در حوزه كســب وكار همدان مطرح اســت اين كه 
عرضه نيروى كار ما به نسبت نوع تقاضاى بازار در تضاد است و به سيستم 
كسب وكار در استان توجهى نشده است برخى در الكترونيك به عنوان مثال 
فارغ التحصيل شــده اما در حوزه كارى ديگرى مشغول است و تخصص با 
كار همخوانى ندارد. بنابراين براى تقويت آموزش و ايجاد فرصت هاى جديد 

برنامه هايى مدنظر اين نمايندگى در استان است.
20صنعتگر استان به تركيه مى روند

نماينــده يونيــدو در همدان همچنيــن عنوان كرد: براى نمايشــگاه هاى 
ســفر تركيه (صنعت چرم و كفش) به عنوان پنجمين نمايشــگاه بزرگ و 
بين المللى دنيا، كه قرار اســت 4 خرداد برگزار شود 20 صنعتگر استان در 
ايــن حوزه خواهند رفت و پس از آن نيز دوره هاى آموزشــى و كلاس هاى 
مدل گيرى با اســاتيد بين المللى با حضور مادر كفش ايران برگزار مى شود 
همچنين حضور مدرسان بين المللى كه با روبرتو از ايتاليا براى آموزش مدل 

از مهرماه به ايران خواهند آمد.
 هدف اشتغال پايدار است

در ادامه بابايى عنوان كرد:  ايجاد اشــتغال يك هدف مقدماتى و مهمتر از 
آن پايدارى و تقويت آن اســت. با وجود اينكه آمار رسمى از اشتغال استان 
نداريم اما 130 واحد غيررسمى از ابتداى شروع به كار اين طرح در استان 

رسمى شده است.
 به سوى جهانى شدن 

محمد بابايى در پايان مى گويد: اگر زنجيره اين واحد ها را به تحرك درآورده 
و كفش و چرم همدان را بازاريابى بين المللى انجام بدهيم مى توانيم در اين 

زمينه حرف هاى بسيارى براى گفتن داشته باشيم .
در حال حاضر صــادرات چرم خام همدان به تركيه و ايتاليا در حال انجام 
است اما اين مهم در حالى رقم مى خورد كه توسعه اين صنعت موجب سود 

بالايى براى استان خواهد بود. 

نگاهى به سازمان توسعه صنعتى 
ملل متحد (يونيدو)

 يونيدو يا سازمان توسعه صنعتى ملل متحد
 The United Nations Industrial Development)  
Organization-UNIDO) يك ســازمان تخصصى سازمان ملل 
متحد است كه مقر آن در وين مى باشد. هدف اصلى اين سازمان ارتقا و 
تسريع توسعه صنعتى در كشورهاى در حال توسعه و يا اقتصادهاى در 

حال گذار و توسعه روابط صنعتى بين المللى مى باشد. 
ســازمان ملل متحد كه پس از جنگ جهانى دوم شكل گرفت داراى 
چندين سازمان واتحاديه تخصصى و مستقل است كه هريك وظايفى 
را بر عهده دارند. زمانى كه ســازمان ملل متحد به وجود آمد، خبرى و 
اثرى از مؤسسات و سازمان هاى تخصصى وابسته به اين سازمان ديده 
نمى شد، و به مرور زمان وقتى كه سازمان ملل با شرايط جديدى مواجه 
گرديد، ضرورت شــكل گيرى مؤسســات تخصصى هم بيش از پيش 
احساس شد. به همين دليل، سازمان ها و مؤسسات جديدى پا به عرصه 
وجود نهاده و فعاليت خود را آغاز كردند. از جمله مؤسســات تخصصى 
سازمان ملل متحد، سازمان توسعه صنعتى ملل متحد (يونيدو) است. 

يونيدو از سازمان هاى تخصصى سازمان ملل متحد مى باشد. 
 تأسيس

به عنوان اولين فعاليت هــا در جهت ارائه كمك هاى صنعتى، مى توان 
برنامه سازمان ملل متحد در مورد كمك هاى صنعتى (برنامه سازمان 
ملل متحد براى كمك هاى توسعه سال 1948، در سال1950 گسترش 
پيدا كرد)، صندوق مخصوص سازمان ملل متحد (1958)، كميته براى 
توســعه صنعتى كه در سال 1960توسط شوراى اقتصادى و اجتماعى 
ســازمان ملل متحد تأسيس شــد، بالاخره "مركز توسعه صنعتى" را 
نام برد. هدف مركز توســعه صنعتى هماهنگى فعاليت هاى مربوط به 
صنعتى- سياسى در داخل سازمان ملل متحد بود. بعد از اينكه خواست 
كشورهاى در حال توسعه در شوراى اقتصادى و اجتماعى مطرح شد، بر 
اساس قطعنامه سال 1966 مجمع عمومى سازمان ملل متحد، سازمان 
تخصصى يونيدو (سازمان توسعه صنعتى) تأسيس گرديد. از اين جهت 
"يونيدو" به مفهوم حقوق بين الملل يك ســازمان تخصصى مســتقل 
نيســت ولى روى هم رفته خصوصيات چنين سازمانى را دارا مى باشد. 
اين سازمان در ژانويه 1967 به صورت يك مؤسسه خودمختار در داخل 
تشكيلات سازمان ملل بوجود آمد تا به صنعتى شدن كشورهاى ذر حال 
توســعه كمك كرده، آهنگ رشد آنها را تسريع كند. ايجاد هماهنگى 
ميان كارگزارى هاى ســازمان ملل در زمينه توسعه به "يونيدو" واگذار 
گرديد. در 1982 حدود 151 كشور عضويت اين سازمان را دارا بودند. 

مقر يونيدو در شهر وين پايتخت اتريش مى باشد.
 تشكيلات و اهداف

هدف يونيدو بر اســاس قطعنامه تأســيس آن، گســترش توسعه 
صنعتى در كشــورهاى عضو مى باشــد. فعاليت هــاى يونيدو به دو 
صورت مســتقل و هماهنگ كننده تحقق پيدا مى كند. فعاليت هاى 
مستقل ســازمان مذكور در جمع آورى و ارسال اطلاعات مربوط به 
تكنولو  ژى، تشــكيلات دادن به امور ادارى، ارائه كمك هاى فنى در 
موارد استفاده از تكنولو ژى و بالاخره تعليم پرسنل خلاصه مى شود. 
يونيــدو به عنــوان مركــزى هماهنگ كننده در ويــن فعاليت هاى 
صنعتى سيستم سازمان ملل متحد را انجام داده، با ساير ارگان هاى 
ســازمان ملل متحد از قبيــل آنكتاد و كميســيون هاى اقتصادى 
منطقه اى همكارى نزديك دارد. هم اكنــون مركز ثقل فعاليت هاى 
يونيدو عبــارت از هماهنگى برنامه هاى صنعتى، مركزى براى انجام 
تحقيقات صنعتى و بالاخره فعاليت هاى مربوط به اجراى برنامه هاى 

صنعتى است.
 نقش يونيدو در تشكيلات نوين نظام اقتصادى

روند صنعتى كردن كشــورهاى در حال توسعه در سازمان ملل متحد 
به عنوان يكى از اهداف اصلى شــناخته شده است. لزوم اين امر وقتى 
مشهود است كه در يابيم جمعيت كشورهاى در حال توسعه با بيش از 
70 در صد از كل جمعيت جهان فقط 7 درصد از كل توليدات صنعتى 
دنيا را توليد مى كنند. سهم بخش هاى صنعتى در توليد ناخالص داخلى 
در كشــورهاى صنعتى بين 30 تا40 درصد قرار دارد در حالى كه اين 
رقم در اغلب كشــورهاى در حال توســعه زير 10 درصد مى باشد؛ لذا 
كشورهاى در حال توســعه در نظر دارند كه از كنفرانس هاى عمومى 
يونيدو به عنوان ســكويى براى تســريع در رونــد صنعتى كردن در 
چارچوب نظام نوين اقتصاد بين المللى استفاده نمايند. براساس نظرات 
كشــورهاى صنعتى جهت تسريع بخشــيدن در روند صنعتى كردن 
كشورهاى در حال توسعه بايستى سيستم گمركى ترجيحى را بهبود 
بخشيد و بعلاوه بايستى سازمان يونيدو را به عنوان مركز هماهنگى هاى 
صنعتى، تجهيز كرد. در طول سال هاى گذشته 180 كشور از طرح هاى 

همكارى فنى يونيدو استفاده كرده اند. 

گذرى بر تاريخچه 
توليد چرم در همدان

  شهر همدان از جمله شهرهاى مهم توليد و صادركننده 
چرم در ايران اســت. ســابقه اين صنعت در همدان چندان 
طولانى است كه اين شــهر را شهر دباغخانه ها نيز ناميده اند. 
ويليامز جكســن مستشرق و زبانشناس آمريكايى كه در سال 
1281 شمسى از همدان ديدار كرده  است، در كتاب سفرنامه 
جكســن مى نويسد، بازرگانان از اين شهر به عنوان انبار ايران 
ياد مى كنند. از جمله كالاهاى بازرگانى اجناس چرم را بايد نام 
برد؛ زيرا همدان شهر دباغخانه هاست و همدانيان در ساختن 
و پرداختن و عمل آوردن پوســت گاو و گوســفند و ساختن 

اشياي مفيد و اجناس تجملى ار آنها شهره اند.
تا اوايل حكومت پهلوى توليد چرم در شــهر همدان از رونق 
بســيارى برخوردار بود، به طورى كه چرم همدان و كالاهاى 
چرمى ســاخته شــده از آن، شــهرت جهانى داشت. از سال 
1309 شمســى با ايجاد تغييراتى در نحوه شهرســازى و به 
بهانه كنترل بيمارى ها و رعايت نكات بهداشــتى، از ادامه كار 
كارگاه هاى دباغى در داخل شهر جلوگيرى به عمل آمد و اين 
كارگاه ها در دو محل خارج از شــهر استقرار داده شد. از سوى 
ديگر با ورود ماشين و كالاهاى وارداتى از جمله كفش و كيف 
و... از ميزان تقاضاى چرم كاســته شــد و از آن پس توليدات 

بيشتر به منظور صادرات فراهم آمد.
 تعريف چرم سازى

چرم سازى عبارتست از تهيه چرم از پوست حيوانات و جانوران 
به وسيله پاره اى مواد شيميايى و اعمال فيزيكى و شيميايى، 
كه پوســت از حالت ابتدايى خارج شــده و به صورت ثابت و 
فاسد نشدنى در بيايد. به عبارت ديگر چرم سازى تغيير شكل 
دادن به پوســت به كمك مواد دباغــى و عمليات فيزيكى و 

شيميايى و تهيه چرم است.
 پوست

از آنجا كه تعداد دام ها در سطح استان همدان به حدى نيست 
كه در تمام طول ســال نياز كارخانه هــا و كارگاه ها را تأمين 
كند، پوست خام از ساير استان هاى كشور به اين استان وارد 

مى شود.
 روش سنتى توليد چرم

در گذشــته زنان، مردان و كودكان بسيارى در همدان به اين 
كار اشتغال داشتند، و از آنجايي كه كارى سنگين بود، مردان 
تمام مراحل ســاخت چرم را انجام مى دادنــد و زنان به جدا 
كردن پشم از پوســت ها، شستن پشم ها و ريسندگى پشم ها 
براى تبديل نخ و... اشــتغال داشتند، با تداول روش ماشينى، 
ســاخت چرم به شيوه ســنتى كنار گذاشته شد ولى به طور 
كلى از بين نرفت و عده اى از علاقمندان توليد چرم سنتى در 
كنار شغلى ديگر به كار خود ادامه دادند. در چند سال اخير به 
دليل گسترش بازار فروش چرم سنتى اين شيوه توليد رونق 
بيشتر يافته و به دليل نداشتن ضايعات و پس آب هاى سمى 

مورد توجه قرار گرفته  است.
 انواع چرم سنتى

از انواع چرم هاى ســنتى كه در گذشته در شهر همدان تهيه 
مى شد، مى توان از موارد زير نام برد:

 چرم همدان: اين نوع چرم از پوســت گاو تهيه مى شده است 
و براى رنگ آن از گِل وَرز كه رنگ نارجى به دســت مى داده، 
اســتفاده مى كردند. اين چرم چنان كه از نام آن پيداســت 
مخصوص شــهر همدان بوده و در هيچ جاى ايران به خوبى 

همدان ساخته نمى شده  است.
 چرم ساغرى: از پوست اسب و الاغ ساخته مى شده  است.

 تيماج: چرم تهيه شده از پوست بز بوده  است.
 مى شــن: از پوست گوسفند تهيه مى شده و از آن براى آستر 
كفش، هميان (كمربندى كه در آن پول مى گذاشتند و بيشتر 
در ســفر به كمر مى بستند)، جلد كتاب، پوستين و... استفاده 

مى شده  است.
 پادوش: از پوست گاو تهيه مى شده و از آنجا كه چرم ضخيمى 

بوده از آن به عنوان زيره كفش استفاده مى شده  است.
 چرم گاوميش: از پوســت گاوميش تهيه مى شده و به دليل 

ضخامت از آن به عنوان زيره كفش استفاده مى شده  است.
 چرم دوبور: از پوست بز نر 2 ساله تهيه مى شود.

 تودلى، زيرشــكمى، كله پوست، گردن: از آنها براى پر كردن 
داخل كفش، كفه كفش و... استفاده مى شد.

نماينده يونيدو در همدان:

بـه روزرســانى با 
ببينيم جهـانى  ا  ر همـدان   

■ اعلام آمادگى سازمان يونيدو براى ترويج صنعت چرم در همدان

نبود سرمايه در گردش و عدم حمايت 

صنعتگــران اصلي  مشكل  دو 
■ مردم بزرگترين حمايت كننده ما هستند

 مواد اوليه را چطور تهي
اگر ســرمايه درگردش باشــد در ت

مشــكلي نداريم بيشــتر از تهران تهيــ
يراق هــا را از تهران و از تبريــز نيز چرم خ

مي كنيم.
متأســفانه به دليل نبود سرمايه در گردش مج
هستيم به صورت چكي و با 30 تا 40 درصد گ

مواد اوليه را تهيه كنيم و اين موجب ضرر است
 در حال حاضر بازار فروش چگونه است
متأســفانه درچند ســال اخير بازار خوب نيس
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 مريم مقدم
 توليدكنندگان مصنوعات چرمى در استان 
همدان به دنبال تشكيل يك انجمن مردم نهاد 
براى چرم هستند و گويا اين مهم در چند قدمى 
به ســرانجام رسيدن اســت. قرار است پس از 
ســاليان ســال قديمى ترين صنعت دست ساز 
پايتخت تاريخ و تمدن ايران زمين راه به دنياى 
آموزش، بسته بندى، برند و حمايت هاى متعدد 

از سوى متوليان قرار گيرد.
بيراه نيســت اگر بگوييم با تشكيل اين انجمن 
مردم نهــاد ايجاد ارتباط بيــن هنرمندان بومى 
با ديگر هنرمنــدان در عرصه ملى و بين المللى 
شــرايطى را ايجاد مى كند تــا تعادل تجربيات 

محقق شود.
تبــادل تجربياتى كه زمينه را مســاعد مى كند 
تا هنرمندان بــراى حضور در نمايشــگاه هاى 
بين المللــى و ملــى، پيدا كردن بــازار فروش، 
آشنايى با طراحى ها و مدل هاى روز و چگونگى 

برندسازى راه هاى دقيق تر را بشناسند.
در اين زمينه پاى صحبت يكى از توليدكنندگان 
مصنوعــات چرم اســتان نشســتيم، مصطفى 
گودرزى كه پيش از اين رئيس خانه تشكل هاى 
اســتان بود و به عنوان نماينده جوانان همدان 
در مجلــس مشــورتى جوانان اســتان فعاليت 
مى كرد در زمينه توانمندى اســتان در صنعت 
چرم مى گويد: توليد چرم وتبديل شــدن آن به 
يك كاپشن و رسيدن به بازار مى تواند سد برابر 
يك بشــكه نفت براى ما ارزآورى داشته باشد، 
اما متأســفانه از آنجا كه توليدكنندگان اصلى 
نمى تواننــد راه به بازارهاى جهانــى را به طور 
مســتقيم پيدا كند از اين كسب درآمد به دور 

مانده اند.
وى معتقد است حال ســازمان يونيدو وارد 
عرصه شــده اســت تا با حمايــت و اعمال 
همكارى هــاى لازم شــرايطى را بــه وجود 
آورد كه نوآورى و خلاقيت در خلق يك اثر 
توليــدى از چرم به گونه اى شايســته محقق 
شود. اما بايد بتوانيم از اين فرصت بهره مند 

شويم. 

 آموزش حرف اول را مى زند 
اين هنرمند صنعتگــر مى گويد: توليدكنندگان 
مصنوعات چــرم بايد دســتگاه هاى روز دنيا و 
نحوه طراحى بــه روز و توليد مصنوعات جديد 
را بشناســند؛ چراكه اين مهم موجب مى شود 
توليدات ما به گونه اى شايســته تر درآمدزاتر به 

بازارهاى جهانى راه پيدا كند.
وى با نگاهى متمايز و موشــكافانه به بازار چرم 
مى گويد: از هــر نكته اى مهمتر در اين صنعت، 

آموزش است كه حرف اول را مى زند.
آمــوزش در زمينــه نحوه بســته بندى، توليد، 
طراحــى و چگونگى پيدا كردن بــازار فروش؛ 
چراكه تا اين موارد براى صنعتگر ملموس نباشد 
نمى تواند انتظار داشــت كه چــرم بتواند براى 
توليدكننده ســودآورى قابل قبولى را در پيش 
داشته باشد. گودرزى از راهى كه يك توليد چرم 
مى رود تا به بازار فروش برســد چنين مى گويد 
كه اين چرم از دو راه سنتى يا صنعتى بايد براى 
توليد آماده شــود.در زمينه چرم سنتى پس از 
جدا شدن پوســت از حيوان با آهك موريزى و 
سپس شن زنى مى شود كه اين همان كار تميز 

كردن پوست است.
پس از آن ســالامبور انجام مى شــود كه همان 
مرحله اوليه تميز كردن چرم است (اين مرحله 
در حال حاضر توسط كارخانجات انجام مى شود 
پــس از آن چرم در چاله هــاى دباغى خوابانده 
مى شــود و گياه اين چرم توســط گياه مازو راه 
فعــل و انفعالاتى را در پيش مى گيرد كه لازمه 
عمل آمدن آن اســت پس از طى شدن مراحل 
متعدد چرم با چربى طبيعى نرم مى شــود و با 
رنگ هاى طبيعى به رنگ دلخواه در مى آيد و به 

شكل آماده براى توليد درمى آيد.
وقتى توليد چرم تمام شــد و يك كالاى چرمى 
مناسب بازار شكل گرفت توليدكننده اگر نتواند 
بازار اصلــى را براى فروش پيدا كند با فروختن 
ايــن كالا به قيمت پايين به واســطه ها ســود 
كمترى نســبت به آنها عايدش مى شود و اين 
همان موردى اســت كه موجب مى شــود.چرم 
همــدان با برندى به نام اســتان در بازار واقعى 

خريدوفروش نشود. 
همــدان يــك برند واحــد در چرم 

مى خواهد 
گودرزى معتقد است توليدكنندگان چرم استان 
همدان اگر كنار هم جمع شــوند و دســت در 
دست يكديگر بگذارند مى توانند يك برند واحد 
را براى استان تعريف كنند برندى كه به واسطه 
آن توليــدات محلى با نام همدان وارد بازارهاى 

داخلى و خارجى مى شود.
اين صنعت گر پوياى چرم مى گويد: بازار هميشه 
براى مصنوعــات مطلوب و بــه روز چرم گرم 
اســت اگر توليدكننده بتواند كارهاى هنرى و 
توليدات بــه روز و با كيفيت مطلوب توليد كند 
در صورت وجود برندى به نام اســتان بازار را در 
دست مى گيرد. گودرزى به كارهاى مطرح چرم 
در عرصه  ملى و بين المللى اشــاره كرد كه اين 
روزها توسط صنعتگران همدانى توليد مى شود 
اما در شــهرهاى ديگر و به نام هاى متفاوت در 

بازار عرضه مى شود.
مصطفــى گودرزى بــه مارال چرم كــه اكنون 
كارخانه توليدى آن در گوهردشت كرج مستقر 
است و توسط همدانى ها بنا شده و توليد چرم در 
آن صورت مى گيرد اشــاره كرد و گفت: در كنار 
اين برند نام آشــنا و موفق كه ريشه در همدان 
دارد كهن چرم در تهران و چرم كوهســتان در 
شــهر ورامين از ديگر رد پاهاى چرم همدان در 
كشور اســت كه بايد مورد توجه مسئولان قرار 

گيرد.
مسئولانى كه اگر حامى ســرمايه گذاران باشد 
مى توانند شاهد اشتغالزايى و كسب درآمد بالاى 

استان از چرم باشد.
وى در ادامــه از معضلات بــازار چرم به فقدان 
بســته بندى، كيفيت محصولات كيفيت يراق و 
نبود رح به روز اشــاره كرد و گفت: در اســتان 
تعــداد زيــادى كارگاه توليدى وجــود دارد و 
مصنوعات چرم زيبايى حاصل تلاش و دسترنج 
هنرمندان است اما اين مصنوعات و هنرمندان 
توليدكننده راهى را مى خواهند تا پا به بازارهاى 

جهانى و داخلى بگذارند.

چرم  تاريخچه 
يـران ا در 

 ايرانيــان با پيشــينه 3 هزار ســاله، اوليــن و قديمى ترين 
توليدكنندگان چرم در جهان هستند. آثار باستانى به جا مانده از 
دوران قبل از ميلاد نشــان دهنده اين اســت كه ايرانيان از حدود 
1500 ســال قبل از ميلاد از پوســت براى تهيه لباس، كفش و 
جنگ افزار استفاده مى كردند ولى از 550 سال قبل از ميلاد بود كه 

از چرم براى لباس و زره نيز استفاده كردند. 
وجود واژه هايى مانند اديم، كيمخت، ســاغرى، تيماج، ســختيان 
در زبان پارسى قبل از اســلام و همچنين وجود واژه هاى مرتبط 
با وســايل و ابزار هاى چرمى مانند ســختك، كمربند، انگشتيان، 
مشــك و... در متون پهلوى نشان دهنده استفاده گسترده از چرم 
در ايران پيش از اســلام است. به نوشته ابن يمين ايرانيان باستان 
از پوست حيواناتى مانند گاوميش و گاو و گوسفند براى نوشتن بر 
روى آن استفاده مى كردند و ابن يمين در نوشته هايش بر نوشتن 
فرمان هاى داريوش بر روى چرم اشــاره كرده اســت. بنا بر برخى 
روايات اوستا را بر 12 هزار قطعه پوست گاو نوشته بودند. همچنين 
پوســت نوشته هايى كه در اورامان كردستان يافت شده و در موزه 
بريتانيا نگهدارى مى شــود نشان دهنده اســتفاده از پوست براى 

نگارش در دوره اشكانيان است.
توليد انواع پوســت وچرم و نيــز تجارت مرتبط بــا آن در دوره 
عباسى در سراسر قلمرو اســلامى پررونق بود. استفاده از پوست 
حيوانات مختلف براى ســاخت پوستين و قبضه شمشير و آستر 
كفش و لباس هاى زمستانى همچنين براى افسار و ركاب و مشك 
و همچنين جلدهاى چرمى براى كتاب ها كه به صورت ســاده اى 
طلاكوب مى شد بعضى از مهمترين كاربردهاى چرم در اين دوره 
اســت و گزارش هاى فراوانى درباره تجارت پوست و چرم در اين 
دوره در دســت است كه نشان دهنده رونق استفاده از چرم در اين 

دوره مى باشد.
تجارت چرم و پوست پس از حمله مغول نيز پررونق بود، مكاتبات 
خواجه رشيدالدين گواه شهرت برخى شهرها مانند تبريز و شيراز 
در اين دوره اســت. در دوره تيمورى از چرم براى تجليد كتاب ها 
و ســاخت جلدهاى ضربى و سوخت اســتفاده بسيارى مى شد به 
طورى كه هنر سوخت علاوه بر جلد سازى به عنوان هنرى تزيينى 

نيز در اين دوره اهميت پيداكرد.
گزارش هاى جهانگردان از دوره صفوى نشــان دهنده رونق فراوان 
بازار چرم و فعاليت هاى مرتبط با آن در اين دوره اســت. كمپفر از 
كارگاه هاى سلطنتى و از كفش دوزخانه و پوستين دوزخانه سخن 
گفته است. معروفيت ساغرى ايرانى در اين دوره به حدى بود كه 
شاردن معتقد است واژه شاگرن فرانسوى به معنى پوست خالدار 
مقتبس از كلمه ساغرى مى باشد. ساغرى در دوره صفوى در تبريز 
توليد مى شــد و بيشتر در ساخت چكمه و كفش كاربرد داشت و 

همه درباريان از اين نوع كفش هاى ساغرى مى پوشيدند.
در دوره قاجــار انواع چرم به مقدار زياد در شــهر هاى ايران توليد 
مى شــد. همدان در اين دوره مركز مهم توليد نوعى چرم معروف 
به چرم همدانى بود كه از پوســت گوسفند تهيه مى شد؛ و در اين 
دوره از جمله كارهايى كه امير كبير در ســال 1267 به نمايشگاه 
لندن فرســتاد پوست بود. به علاوه در اين دوره صادرات پوست و 
چرم از اغلب شهرهاى ايران به روسيه و عثمانى و هند رونق بسيار 
داشــت. علاوه بر همدان شهر هاى تبريز و اصفهان نيز در توليد و 
صادرات چرم ســهم بسزايى داشتند. در عين حال به علت مسائل 
شرعى تجارت چرمهايى كه توسط غيرمسلمانان توليد مى شد در 

دست ارمنيان بود.
اولين كارخانه چرمســازى ايران در سال 1308 ش در شهر تبريز 
بنا شــد و پس از آن در همدان، تهران، اصفهان و برخى شهرهاى 
ديگر نيز كارخانه هايى تأســيس شد به طورى كه در سال 1337

تعداد 22 كارخانه در ايران مشغول به كار بودند.
از ســال 1362 در اطراف شــهرهايى كــه از قديم در توليد 
چرم فعال بودند مانند تهران و تبريز و مشــهد، شهرك هاى 
صنعتى توليد اين كالا راه اندازى شــد كه نام چرم شــهر را 
بر اين شــهرك ها نهادند كه وجود اين شــهرهاى صنعتى به 
افزايش توليد چرم و كيفيت آن كمك شــايانى نموده اســت 
به طورى كه امروزه فقط در شــهر تبريز سالانه 2 ميليون و 

مى شود. توليد  چرم  جلد  هزار   500

مسئولان  بى توجهى 
صنعت  چراغ 
همدان  در  را  چرم 
مى كند خاموش 

توليدكنندگان چرم همدان نيازمند يك برند واحد هستند 

يك انجمن مردم نهاد براى چرم 
شكل مى گيرد

 ميترا عباسى
 صنعت چرم از صنايع به جا مانده از دوران قاجار 
است كه اگرچه طى سال هاى اخير با ركود مواجه شده 
اســت اما كماكان در همدان همــه اين صنعت را به 
عنوان يكى از صنايع مهم و اشتغال زا ميشناسند كه 
در حال حاضر بنا بر اظهار مســئولان اين صنف، اين 
بطور  نفر  هزار  براى 6  توانسته  صنعت 
نفر  هــزار  و 6  مســتقيم 
مســتقيم  غير

اشتغالزايى در پى داشته باشد.
اما به رغم اين موقعيت بى نظير در اشتغالزايى خصوصاً 
در اين كوران بيكارى، بى مهرى به اين صنعت سبب 
تعطيلى و بى رونقى برخى كارگاه هاى چرم ســازى و 

نارضايتى چرم كاران شده است.
هادى شهبازى يكى از چرم كاران با سابقه همدان است 
كه در گفت وگويى كه در ذيل مى خوانيم مشــكلات 

هنرمندان اين صنعت را بازگو كرد.
 ابتدا خودتان را معرفى كنيد و بفرماييد چند سال 

است كه در اين صنعت مشغول فعاليت هستيد؟
متولد 1363 هســتم و از 16 ســال پيش وارد بحث توليد 
مسنوجات چرم شدم، پيشه پدرم خياطى بود و علاقمندى 
من بــه توليد و خياطى به تدريج مرا به توليد منســوجات 

چرمى سوق داد.
در حال حاضر با فعاليت در اين زمينه براى چند 

نفر ايجاد اشتغال داشته ايد؟
مــا در حــال حاضر بــا 12 نيــروى كار حتى در 
روزهاى تعطيــل در كارگاه مشــغول فعاليت 
هســتيم و ماهانه حدود 3 تــا 4 هزار قطعه 
توليد انواع كيف، كمربند، لوازم شــكار و... 
داريم كه البته در همدان جز در دو فصل 
بازگشــايى مدارس و بازار عيد چندان 

مورد استقبال قرار نمى گيرد.
 علــت اينكــه در همدان 
چرم  صنعت  به  بهايى  چندان 
نمى دهند را در چه مى بينيد و 
محصولات  اوصــاف  اين  با 
توليدى خود را به كجا عرصه 

مى كنيد؟
شــده  تمام  قيمت  متأســفانه 
بالاست  بســيار  چرم  توليدات 
و مــردم چندان قــدرت خريد 
اين  بــا  را  چــرم  محصــولات 
قيمت ها ندارند كــه البته علت 
افزايش قيمت ها نيز هرينه بالاى 
مواد اوليه اســت كه با هزينه هاى 
كمرگــى وارد مــى شــود و اگر 
مايحتــاج توليدات ايــن صنعت به 
صورت تعاونى و با هزينه مناسب ترى 
قيمت تمام شده كمتر  وارد شود قطعاً 
مى شــود و وضعيت اين صنعــت رونق 
مى گيرد. همين اوضاع باعث شــده كه 90
درصد محصولات توليدى را بيشتر به شهرهاى 
تهران، شــيراز و اصفهان صادر كنيم كه البته در 
اين راستا هم حضور دست واسطه ها باعث مى شود 

سود بيشتر نصيب واسطه ها شود نه توليدكننده ها.
**** به بحث واســطه ها اشــاره كرديد، چرا خود شما به 
فروش محصولتان اقدان نمى كنيد و واســطه ها چطور وارد 

مى شوند؟
 علت ورود واسطه ها، نداشتن پشتوانه توليدكننده است، ما 
به عنوان توليدكننده اگر وضعيت اقتصادى مناســبى داشته 
باشيم از نيروى كارى كارگاه براى به فروش رساندن محصول 
استفاده مى كنيم تا همه سود عايد خودمان شود اما متأسفانه 
حمايت مالى در بحث وام و تسهيلات نداريم و همين دست 
خالى سبب مى شود صرفاً به توليد بپردازيم كه اگر مسئولان 
از فعالان اين عرصه با پرداخت تسهيلات حمايت كنند قطعا 
دســت واســطه ها حذف يا حداقل كمتر مى شــود و حسن 
ديگر اين قضيه اين اســت كه محصول با قيمت پايين ترى 
به مصرف كننده مى رسد و بازار فروش رونق بهترى مى گيرد.
 بازارهاى هدف خارجى چقدر توانسته نظر شما را 

جلب كند؟
تقريبــاً همــه كشــورهاى همســايه مــا جــز تركيه از 
مصرف كننــدگان توليــدات چرمى هســتند و اين امتياز 
خوبى براى توليدكنندهاى چرم داخلى اســت اما چيزى 
كــه مانع صادارت مى شــود هزينه هاى بــالاى ترانزيت و 
گمرك اســت كه اگر مســئولان براى اين مسأله تدبيرى 
بينديشــند قطعاً صادرات باعث رونــق گرفتن اين صنعت 

مى شود.
 بيشترين چالش هاى صنعت چرم كه باعث ركود 

اين صنعت طى چند سال اخيز شده چيست؟
كمبــود مواد اوليه، بالا بودن هزينه مواد اوليه، قديمى بودن 
دســتگاه ها و تجهيزات و اگرچه چند سالى است همدان به 
عنوان پايلوت صنعت چرم معرفى شــده است اما مسئولان 
هيچكدام از اين مشــكلات و چالش ها را حل نكرده اند. واقعاً 
كار كردن با دســتگاه هاى قديمى ســختى كار را چند برابر 
مى كند و مســئولان بايد ترتيبى دهند كه اين دستگاه ها با 
قيمــت تعاونى و بدون هزينه هاى كمرگى به دســت توليد 

كنند برسد. 
 مسئولان در حمايت از اين صنعت در همدان تا چه 

حد موفق بوده اند؟
همدان را تقريباً بايد خاستگاه صنعت چرم ناميد و قدمتى به 
مراتب بالاتر از تبريز و اصفهان دارد اما در حال حاضر تبريز 
بزرگترين قطب توليد چرم است و همدان در حال درجا زدن 
اســت علت اصلى اآن نيز اين اســت كه مسئولان براى اين 
صنعت هيچ ارزشى قايل نيستند خصوصاً در بحث تجهيزات 
هيچ كمكى به توليدكنند ها نمى كنند و همين باعث شــده 
اســت توليدى هاى چرم همــدان از 100 كارگاه به 20، 25

كارگاه كاهش پيدا كند كه اگر همين روال ادامه پيدا كند در 
چند ســال آينده همه كارگاه ها تعطيل شود و چراغ صنعت 

چرم در همدان خاموش شود.
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صنعت چرم راهى براى توليد ثروت

رفته  باد  بر  داشته هاى 
در 814 كارگاه سراجى، چرم و دباغى استان همدان 

هســتند  فعال  چرم  صنعتگر   1 429

  در گذشــته اى نه چندان دور به واســطه چرم 
توليــدى در همدان 3 دباغخانه بزرگ در اين شــهر 
وجود داشــت كه متاســفانه با گذر زمان 2 دباغخانه 
"سنگ شير" و "قانتور" به مرور تعطيل شده و از بين 

رفته اند.
چرم همــدان به علت كيفيــت و كميت خاص آن 
مشــهورترين و مرغوب ترين چرم در سراسر كشور 
شــمرده مى شــد و آوازه كيفيت آن به كشورهاى 
ديگر نيز رســيده بود. در گذشــته در شهر همدان 
3 دباغخانه شامل دباغخانه سنگ شير، دباغ قانتور 
واقــع در بلوار ســفيد آبى و دباغخانــه آقايى واقع 
در بلوار ســفيد آبى فعال بود كه متأســفانه پس از 
گذشــت زمان دباغخانه سنگ شير و قانتور به مرور 

تعطيل و از بين رفته اند.
بى ترديد استفاده از چرم از زمان انسان هاى نخستين 
رواج داشــته و انســان اوليه براى محافظت از پاهاى 
خود در مقابل ســنگ و خار و خاشــاك تكه پوستى 
ســخت بــه دور آن مى پيچيــد يا آب را در مشــك 
نگهدارى كرد و ســپس به مرور زمان، دانش استفاده 
از چرم فزونى يافت و قبايل اوليه از چرم، چادر، بستر، 

زيرانداز، زره، افسار و كفش ساختند.
روايات تاريخى نشــان مى دهد كــه در زمان حضرت 
موســى مصرى ها چرم را براى ساختن دمپايى به كار 
مى بردند ولى به علت كميابى و ارزشــمند بودن تنها 
فرعون ها از آن اســتفاده مى كرد. در همين خصوص 
همدان نيز از سال هاى دور در اين زمينه فعال بوده و 
صنعت چرم در استان همدان وجود داشته و رونق آن 

از سال هاى 1340 به بعد بيشتر شده است.
در شهرهاى ملاير و نهاوند نيز دباغخانه وجود داشته 

است
در گذشته، در شهرهاى ملاير و نهاوند نيز دباغخانه 
وجود داشــته و در همدان نيز دباغخانه سنگ شير، 
قانتــور و آقايى هر دو در چهارباغ ســفيدآبى فعال 

بوده انــد. در حال حاضــر فقط دباغخانــه آقايى با 
3 حجــره قديمــى به صورت نيمه فعال اســت و از 
پوســت هاى گاو و گوسفندى كه از شهرهاى استان 
بــه همــدان منتقل مى شــوند، اندكى بــه مصرف 
كارگاه هاى شــهر همدان مى رســد و بقيه توســط 
تاجرهايى از تهــران و تبريز به بازارهاى بزرگ راه 

مى يابد.
يك مقايســه كلى بين چرم دســتى اصيل و مرغوب 
و چرم ماشــينى، نشــان مى دهد كه چرم دستى به 
علت طولانى شــدن مدت عمل آورى و اســتفاده از 
مازوج و آرد جو در دباغى، نســبت به چرم ماشــينى 
داراى كيفيت بســيار بالاترى اســت؛ زيرا در توليد 
چرم ماشــينى مدت عمل آورى، ظرف چند روز انجام 

مى شــود و براى دباغى كردن هــم به جاى مازوج از 
ماده اى به نام "استراك" استفاده مى كنند.

 چرم ماشينى در مقابل آب و آفتاب مقاومت 
چندانى ندارد

در نتيجه چرم ماشينى در مقابل آب و آفتاب مقاومت 
چندانى ندارد ولى چرم دســتى داراى مقاومت بسيار 
بالايــى در مقابل آنهاســت. به هميــن دليل از چرم 
ماشينى فقط براى ســاخت كيف و كفش و كارهاى 
ظريف اســتفاده مى شــود و به وســيله ماشين هاى 
مخصــوص و برحســب واحد "پــا" اندازه گيرى و به 

فروش مى رسد.
اما از چرم دســتى در مواردى مانند ساخت ملزومات 
احشام، حيوانات، وسايل شكار، بعضى وسايل كشت و 

زرع و قاب خشاب استفاده مى شود و بر حسب واحد 
كيلوگرم به فروش مى رســد. با اين تفاســير پرواضح 
است كه هرچند توليد چرم سنتى زحمت بسيار دارد 
اما آنچه مســلم اســت اينكه دوام و استقامت كالاى 
توليدى اين چرم بيشــتر خواهد بود و به زحمت آن 
مى ارزد. بر همين اســاس ناگفته پيداســت كه توجه 
به دباغخانه ها كه خود عــلاوه بر حفظ اصالت توليد 
چرم يادگارى از دوران گذشــته محســوب مى شود، 
نه تنها مانع از فراموشى اين صنعت مى شود بلكه روند 
تهيه چرم در اين مراكز به قدرى تعجب برانگيز است 
كه گردشــگران را حتى براى ديدن آنچه در گذشته 
كســب و حرفه مردم ناميده مى شده است، به همدان 

فرا مى خواند.

 امــروزه اهميــت صنعت چــرم در حوزه 
اشتغالزايى و اقتصاد بر كسى پوشيده نيست اين 
صنعت از معدود صنعت هاى قديمى اســت كه 
داراى پيشينه و سبقه طولانى در كشور است با 
توجه به اينكه همدان يكى از خاستگاه هاى اصلى 
اين صنعت به شمار مى رود چند سالى بود كه اين 
مهم به بوته فراموشى ســپرده شده بود اما اين 
روزها بار ديگر نگاه به توسعه اين صنعت در حال 
تغيير است. معاون صنايع دستى سازمان ميراث 
فرهنگى، گردشــگرى و صنايع دســتى استان 
همدان در زمينه آمار فعال در حوزه چرم استان 
عنوان كرد: با تلاش هاى انجام شــده از ســال 
1375 تاكنون با استفاده از هنرمندان پيشكسوت 
اين رشــته به هنرآموزان آموزش هاى لازم داده 
شده و تعداد كارگاه هاى توليد چرم افزايش يافته 

است.
عليرضا قاســمى گفت: در ســال 1370، 480 
چرم كار در 30 كارگاه در استان همدان فعاليت 
مى كردند. اما امسال 814 كارگاه  سراجى، چرم و 

دباغى در استان فعال است.
قاســمى گفت: در حال حاضر هــزار و 429 نفر 
صنعتگر چرم در كارگاه هاى همدان فعال هستند. 

معاون صنايع دستى همدان با عنوان اين مطلب 
گفت: صنعت چرم همدان به علت وفور دام، مواد 
گياهى و آب فراوان كه در توليد آن سهم بسزايى 
دارند يكى از مهمترين اقلام بازرگانى محســوب 
مى شده است. در سال 1311 نخستين كارخانه 
چرم سازى ماشينى همدان را ارباب اردشير يگانگى 
(زرتشتى) در محله منوچهرى به مساحت 9 هزار 
و 400 متر تأسيس كرد. اين كارخانه كه با نقشه 
مهندســان آلمانى ساخته شد نخستين كارخانه 

چرم سازى مدرن ايران بود. 
وى در ادامــه به مطلب دكتــر ربيعى در كتاب 
جغرافياى مفصّل ايران اشاره كرد و گفت: «تاريخ 
واقعى صنعت چرم ســازى ايران را بايد از تاريخ 
فعاليت چرم سازى در همدان محاسبه كرد و از 
آن پس اين صنعت بتدريج در كشور توسعه يافت 
تا آنجايى كه از يك كارخانه در ســال 1311 به 

22 كارخانه در سال 1337 افزايش يافت.» 
عليرضا قاســمى افزود: طبق آمار كتاب جغرافيا 
و اسامى دهات كشــور، در سال 1329 كارخانه 
چرم ســازى همدان با 90 كارگر، 15 تن پادوش 
گاوى، 45 تن رويه و 38 تن چرم سراجى توليد 
مى كرده اســت كه بعد از ورشكستگى، زمين و 
ساختمان ها به تملك دانشگاه بوعلى سينا درآمد. 

سپس كارخانه توليد سالامبور و چرم حاج محمد 
شهباز راه اندازى شد. 

چارلز عيســوى نيز در كتاب تاريخ اقتصاد ايران 
مى نويسد: «توليد چرم در شهر كوچك همدان 
رواج زيــادى دارد، زيباتريــن چــرم همدان در 
آنجا براى دوختن كفش توليد مى شــد و چرم 
مرغوب ســاغرى هم از پوست الاغ با رنگ سبز 
بــه عمل مى آيد كه از رنگ هايى كه از اكســيد 
مس به دســت مى آيد توليد مى شــود. گفتنى 
اســت، تهيه چرم و ســاخت اشــياى تزئينى و 
مفيد از آن، در شــهر همدان قدمت بسيار دارد 
و تاريخ پرفرازونشــيبى از ركود و رونق را پشت 
سر نهاده اســت. در گذشته توليد چرم در شهر 
همدان از رونق بســيار برخوردار بوده به طورى 
كه چرم همدان و كالاهاى چرمى ســاخته  شده 
از آن شهرت جهانى داشت. مؤيد اين مدعا وجود 
طومار چرمى در موزه هگمتانه است. اين طومار 
كه ســال 1370 از تپه هگمتانه كشــف شد از 
27 قطعه چرم گوسفند 50 در 70 سانتيمترى 
تشكيل شده است و طبق بررسى هاى انجام شده 
مشخص شد اين طومار به خط عبرى و با مركب 
دوده اى نگارش شــده است. نمونه تطبيقى اين 

طومار در موزه فلك الافلاك لرستان وجود دارد.

  اعظم اسلامى خواه
 مى خواهم كفش بخرم، به دنبال توليدات داخلى 
استان هســتم، از آرامگاه بوعلى تا ميدان امام به همه 
كفش فروشــى ها ســر مى زنم. اغلب كفش ها توليدات 
تهران هستند با اين حال مدل هايى را انتخاب مى كنم 
و پا مى زنم. بين آنها مدل هاى دلخواه و نســبتاً راحتى 
پيدا مى كنم، اما به كفش دوزخانه هم مى روم. همدانى ها 
مى دانند كه آنجا كفش هاى توليد همدان به وفور يافت 
مى شود و اغلب فروشندگان دوخت كارگاه هاى خود و 

يا همدانى هاى ديگر را مى فروشند.
 از بچگى خاطرم هست كه مادرم مى گفت: كفش هاى 
چرم كفش دوزخانه راحت نيســتند ولى ارزانند و دير 

پاره مى شوند.
به هر مغازه  كه سر مى زنم و كفش ها را قيمت مى كنم 

فروشنده آن مى گويد: كفش تبريز است!
بوت زمستانى 50 هزار تومان، پايم مى كنم، نمى توانم 
راه بروم، آن را در مى آورم و مى پرســم كفش همدان 
مى خواهم، نمونه ديگرى مى دهد، 3 هزار تومان ارزان تر 
است، پايم مى كنم، نمى توانم راه بروم. آن را در مى آورم 
و مى پرســم فرق كفش همدان و تبريز در چيســت؟ 

پاسخ مى دهد: «هيچى!»
مى روم مغازه ديگرى. خسرو كمالى مرد ميانسالى است 
كه صاحب مغازه است و طبق گفته هايش 42 سال در 
اين مغازه است و راه پدرش را ادامه مى دهد، خودم را 

به او معرفى مى كنم و سؤالاتى مى پرسم.
او مى گويد: 90 درصد كفش هاى مغازه ام دوخت تبريز 

هستند!
وقتى مى گويــم كدام ها دوخت تبريــز و كدام ها كار 
همدان هســتند، از بين كفش ها تعدادى را تبريزى و 

تعدادى را توليد همدان معرفى مى كند. مى گويم: اين 
كفش ها كه شبيه همين كفش هاى همدان هستند و 
هيچ شــباهتى به كفش هاى تبريز ندارند. او هم پاسخ 
مى دهد كه اينها كفش هاى بى كيفيت تبريز هســتند، 
چون در كفش دوزخانه مــردم كمتر به دنبال كيفيت 
هستند آنها به دنبال كفش هاى ارزان قيمت مى گردند. 

بنابراين ما هم كفش هاى ارزان قيمت مى آوريم.
كمالــى در ادامه صحبت هايــش مى گويد: فرق كفش 
تبريز با همــدان در تنوع و كيفيت اســت. چون آنها 
ســرمايه دارند دســتگاه هاى به روز مى خرند و تلاش 
مى كنند كــه كفش هاى با كيفيت تــرى توليد كنند. 
ولى همدانى ها بيش از هر چيز فكر درآمد هســتند و 
نمى خواهند كيفيت كارشــان را بالا ببرند. چند سال 
پيش بود كه براى تجهيز كارگاه ها و خريد دستگاه هاى 
جديد به صاحبان كارگاه هــاى كفش وام كم بهره هم 
دادند ولى چون كســى نبود نظارت كند اغلب آنها با 
پول وام هايشان ماشين خريدند و خانه هايشان را عوض 

كردند.
به خيابان بوعلى برگشــتم. رفتم فروشــگاه ورشوچى 
كه يكى از كفش فروشــى هاى قديمى همدان است و 
مشتريان ثابتى دارد. وقتى از حسين سماواتى فروشنده 
مسن و قديمى فروشگاه سؤالاتى مى پرسم، مى گويد: 
از گذشــته همه كيف و كفش هاى مغــازه را از تهران 
مى آوردم، چون مشــترى ها به دنبال كفش به روز و با 
كيفيت هستند. آنها كفش هايى مى خواهند كه راحت 

باشد نه اينكه وقتى مى پوشند زجر بكشند.
ســماواتى از دلايل بى كيفيت بودن كفش هاى توليد 
همــدان مى گويــد: در كارگاه هاى توليــدى همدان 
نمى توانند كفش با كيفيــت توليد كنند چون به اين 

موضوع اهميت نمى دهند، به جاى اينكه بروند ژورنال 
بخرند مى آينــد مدل هاى چند تا از مغازه هاى قديمى 
خيابان بوعلى را نگاه مى كنند، چند مدل برمى دارند و 
كپى كارى مى كنند. آنها حتى نمى دانند چه چيزى مد 
شده، همان كپى ها را هم سنبل مى كنند كه فقط توليد 
كرده باشند. اين در حالى است كه در تهران از ژورنال 
و دســتگاه هاى به روز اســتفاده مى كنند و هر مدلى 
كه بخواهيم وجــود دارد، كفش ها با دوخت و قالب با 
كيفيت توليد مى شــوند به طورى كه راحت مى توانيم 

از 5 تا 7 ماه كفش ها را براى مشترى ضمانت كنيم.
سر راهم به فروشگاه كفش پاپوش هم سر مى زنم. آنجا 
هم مشــتريان ثابتى دارد. بيژن پاپوش، صاحب مغازه 
مى گويد: از سال 58 اين مغازه را دارم و برادرم هم 40 
سال است كه توليدى كفش در تهران دارد. وقتى از او 
مى پرسم چرا توليدى شان را به تهران برده اند، مى گويد: 
براى توليد در همدان فضاى مناســبى نبود، از همان 

ابتدا توليدى مان را در تهران راه اندازى كرديم.
 او درباره كفش هاى توليد داخل همدان مى گويد: قالب 
و دوخت كفش هاى همدان مشترى پســند نيست. در 
تهــران مدام غالب هاى جديد و ژورنال كفش مى خرند 
كه هر كدام قيمتشان حدوداً 14 ميليون تومان است، 
ولى اينجا كســى نه ژورنال مى خــرد و نه غالب هاى 
كهنه و قديمى خود را عوض مى كند. مدل ها، قالب ها 
و رنگ ها روز به روز در حال عوض شــدن هستند پس 
بايد به همان اندازه قالب، ژورنال و دستگاه رنگ براى 
رنگ آميزى چرم و مصنوعــات چرمى خريد. اما اغلب 

همدانى ها شناختى روى توليد كفش ندارند.
پاپوش ادامه مى دهــد: كفش هاى همدان به اصطلاح 
كفش فروشى ها «دلمه» هستند ولى ظرافت كار تهران 

و تبريز براى مشــترى كاملاً مشــخص است. بنابراين 
دليلى هم ندارد كفش فروشى ها كفش هايى را بياورند 
كه مشــترى از آنها ناراضى باشد و فروشنده هم نتواند 

از آن دفاع كنند.
او در پايــان ســخنانش مى گويد: بالا بــردن كيفيت 

كفش هاى همدان وجدان كارى مى خواهد.
2 ســال اســت كه تحركاتى براى بــالا بردن كيفيت 
كفش هــاى چرم و مصنوعات چرمــى همدان صورت 
گرفتــه و بــا برگزارى نمايشــگاه و دعــوت از برخى 
برندهاى تبريز براى حضور در نمايشــگاه  ســعى در 
بالا بردن كيفيت كار توليدى هاى همدان شــده است. 
اما اين موضوع موجب شــده تا روزبــه روز به رقم آمار 
توليدى هــاى كفــش همدان افــزوده شــود و هنوز 
كوچكترين تغييرى در كيفيت و حتى كميت توليدات 

داخلى مشاهده نمى شود.
بر اساس اخبار انتشــار يافته از متوليان صنعت كيف 
و كفش همدان در سال گذشــته، بيش از هزار واحد 
توليدى چرم زيرزمينى و رسمى شناسايى شده كه در 
حال حاضر در حال فعاليت هســتند. بنابراين با وجود 
چنين رقمى، انتظار مــى رود اين اتحاديه پيش از هر 
اقدامــى، براى بالا بردن كيفيت اين صنعت در همدان 
بكوشــد و مديريت را از كميت به سمت كيفيت تغيير 
دهد؛ زيرا هر چه تعداد توليدى هاى زيرزمينى بيشترى 
به آمار توليدى هاى همدان افزوده شود تأثير مثبتى بر 
روند كيفى سازى نخواهد گذاشت. اين فقط زمان را از 
بين مى برد و كفش همدان همچنان روند قبل خود را 
ادامه خواهد داد. حتى از زمانى كه توليدى هاى كفش 
همدان به كيفيت رو كنند براى تغيير ذهنيت مردم نيز 

سال ها زمان و برنامه نياز است.

 فاطمه اميرى 
 اهميت برندينگ در تمامى سطوح تجارت روزبه روز 
در حال افزايش اســت و بازرگانان با بهره گيرى از هنر 
برندســازى به دنبال ثبات در بازار و حفظ جايگاه خود 
هستند. برند در اغلب صنايع داراى اهميت است اما در 
برخى از شــاخه هاى تجارى از جملــه مد اهميت آن 

چندين برابر مى شود. 
يكى از بستر هاى مهم فعاليت اقتصادى در استان همدان 
كه داراى پيشينه تاريخى نيز هست، صنعت چرم است. 
هر چند اين صنعت در كشور با تغيير سلايق مشتريان 
و واردات فرازونشيب هايى داشته است اما سرمايه گذارى 
در اين صنعت مى تواند يــك مزيت رقابتى مطلوب در 

استان باشد. 
استان همدان در زمينه توليد چرم داراى رتبه شاخص 
بوده است و بر اساس پتانسل هاى موجود در همدان از 
جمله توســعه صنعت دامپرورى اين صنعت نيز امكان 

گسترش دارد. 

هم اكنون بازار شــاهد رقابــت صاحبان صنعت چرم با 
برند هاى مختلف از جمله بوفالو ســفيد، مارال مشهد، 
چرم آفريقا و... است، در ميان اين برندها همدان داراى 
برند مطرح و شناخته شــده نبوده و بازار آن در تصرف 
برند هاى ديگر است. اين در حالى است كه اغلب مديران 

اين برندها اصالت همدانى دارند. 
ســهم اين اســتان در صادرات چرم خام، بيش از چرم 
فرآورى شــده اســت كه بار ديگر بر خام فروشى منابع 
ثروت اســتان صحه مى گذارد بگونه اى كه چرم خام به 
كشور هاى همسايه يا ساير استان ها صادر شده و پس از 
فرآورى با ارزش افزوده بســيار بالا وارد ايران شده يا در 

ساير كشورها به فروش مى رسد. 
رييس اتاق اصناف همدان نيز با تأييد مشكلات توسعه 
اى در صنعت چرم استان همدان در گفت وگو با خبرنگار 
ما مى گويد: اين صنعت در همــدان داراى قدمتى 90 
ساله است اما متأسفانه به دليل سوء مديريت نهاد هاى 
دولتى و بخش خصوصى از اين صنعت پرســود غفلت 

شــده و توليدكنندگان مطرح و صاحبان برند از استان 
همدان به ساير استان ها مهاجرت كرده اند. 

حميدرضا فرســايى وحيد اضافه مى كند: صنعت چرم 
داراى پتانســيل هاى بسيارى اســت و مى تواند نقشى 
پررنگ در رونق اقتصادى كشور و اشتغالزايى در استان 

همدان ايفا كند. 
وى ادامــه مى دهد: اتحاديه كيــف و كفش همدان 
در طى 2 ســال اخير بــا برگزارى نمايشــگاه هاى 
تخصصى در سطح كشور در راستاى معرفى دوباره 
صنعــت چرم همــدان گام هايى برداشــته اما جان 
تازه بخشــيدن به صنعت چــرم در همدان نيازمند 

است.  دولتى  مسئولان  حمايت هاى 
فراسايى اضافه كرد: بايد آسيب شناسى كرد و به دنبال 
پاسخ اين سؤال بود كه چرا توليدكنندگان همدانى پس 
از كوچ به ساير اســتان ها توانستند موفقيت هاى قابل 
توجهى در بازار به دست آورند اما نمى توانند در همدان 
كار كنند. يكى از مــواردى كه توليدكنندگان چرم كه 
از استان مهاجرت كرده اند، سختگيرى هاى دولتى مانند 
قوانين تأمين اجتماعى و هزينه هاى بالاى توليد در اين 

استان است. 
رئيس اتاق اصناف همدان در ادامه مى گويد: هم اكنون 
در همدان تنها كيف و كفش زنانه توليد مى شــود كه 
خود يك مشكل براى گسترش اين صنعت و برندسازى 
است بنابراين برگزارى دوره هاى آموزشى يكى از نياز هاى 
صنعت چرم در همدان محسوب مى شود، در حالى كه 
استان هايى مانند تبريز در زمينه طراحى هاى مدل مراكز 
آموزشى با تسهيلات ميلياردى تأسيس كرده اند همدان 

در راه اندازى كارگاه هاى آموزشى ناتوان است. 
فرســايى يادآور مى شود: يكى ديگر از مشكلات صنعت 
چرم همدان على رغم ظرفيت هاى قابل توجه و كيفيت 
بــالاى آن ناهماهنگى آن با مد هاى روز دنيا اســت، در 
دنياى پر رقابت كنونى براى توليد بايد بازار تقاضا مدنظر 

قرار گيرد. 
وى مى گويد: صنعت چرم به عنوان يك صنعت پرسود 
هم اكنون در دنيا طرفداران بى شمارى دارد اما اقدامى كه 
در استان همدان صورت مى گيرد خام فروشى و صادرات 
چرم خام به ســاير استان ها و كشور هاى همسايه است. 
بايد برنامه ريزى و سياستگذارى انجام شود تا چرم خام 
توليدى استان كه از منابع بسيارى براى توليد آن بهره 
گرفته شــده در همين استان فرآورى شده و اشتغال و 
ارزش افزوده ايجاد كند. بنابر گفته هاى كارشناسان بازار، 
صنعت چرم در همدان مى تواند يك مزيت رقابتى براى 
سرمايه گذارى باشد كه البته سرمايه هنگفتى را نيز طلب 
نمى كند بلكه با اســتفاده از راه اندازى مشاغل كوچك و 
در نهايت مديريت آنها به صورت خوشــه اى مى توان از 
اين ظرفيت براى اشتغالزايى، بهره گيرى از منابع استان 
و همچنين افزايش ارزش افزوده، توليد ثروت و افزايش 

سرانه درآمد خانوار بهره گرفت. 
اين صنعت ظرفيت خالى بسيارى دارد زيرا با نگاهى به 
بازار مصرف خارج از كشور و توليد بر اساس آن مى توان 
بــازارى پايدار براى صنعت چرم در اســتان ايجاد كرد، 
لازمه اين امر آموزش هاى تخصصى و بويژه الگو بردارى 
از استان هاى موفق و كشور هاى پيشرو در صنعت چرم 

است. 

كفش هاى همدان با كيفيت آشتى مى كنند؟

رقابت پاپوش هاى همدان در بازار كيفيت
شده  فراموش  دبـاغخانه هـاى  شده شهر  فراموش  دبـاغخانه هـاى  شهر 
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